
FORMATO DE 
ARTÍCULOS 

PERIODÍSTICOS



Géneros periodísticos informativos: 

l Crónica
l Entrevista
l Reportaje / informe
l Noticia



LA NOTICIA ¿Qué la define?

- Lo “novedoso”. “Noticia” viene del latín “nova”, “cosas 
nuevas”.

- La noticia es información de interés general. 

- La noticia no es un hecho, es el relato de un hecho.

- No es un simple hecho de actualidad, sino más bien 
un hecho con significado social cuyo conocimiento es 
necesario para la comprensión de la historia de cada 
día (Martínez Albertos).



LA NOTICIA ¿Cuál es su estructura?

- El esquema tradicional: la pirámide invertida y 
las cinco “W”

- El periodismo narrativo y la vuelta a las 
estructuras narrativas

- Más allá de la estructura escogida: la noticia 
debe estar sintetizada en el titular, y ampliada en 
la bajada y el copete/primer párrafo. En el cuerpo 
del texto se desarrolla la noticia.



COLGADO: sección / tema / 
frase humorística o metafórica TITULAR: condensa la noticia

BAJADA: amplía el concepto 
central de la noticia





CRECEN LOS ANTIVACUNAS EN URUGUAY

Sin vacunas: vivir al filo
Una alarma se encendió en Maldonado y Rocha porque cada vez hay más padres que eligen no vacunar a sus hijos. Los pediatras intentan convencerlos y en 
las escuelas se las ingenian para resolver las trabas administrativas, aunque esta flexibilidad estatal pende de un hilo.
Compartir esta noticia
 
 
 
PAULA BARQUETMilton y Claudia con su hijo menor, Lucero. "Antivacunas" en Cerro de los Burros. Foto: F. Ponzetto
Por los recovecos del mítico Cerro de los Burros, subiendo por caminos de tierra invadidos de vegetación, en una de las últimas casas construidas a lo alto, 
viven allí Milton, Claudia y sus cinco hijos. Ella se acerca a la portera, no pregunta quiénes son los visitantes ni qué buscan, invita a pasar sin rodeos y no 
retrocede cuando oye la palabra "antivacunas". "Los locos", dice sonriente.
Paloma (13), Melina (11), Camilo (8), Luna (6) y Lucero (3) nacieron en ese hogar que ellos llaman autosustentable, donde el agua de lluvia se toma, la energía 
se absorbe del sol y la comida crece en un vivero. La inspiración proviene de los indios guaraníes y su motivación es recuperar la libertad que les arrebató la 
vida moderna. No usan medicamentos ni acuden al hospital; la solución a sus fiebres, dolores o resfríos la toman de los yuyos del monte. Los cinco fueron 
recibidos en este mundo por las manos de su padre, sin ayuda de médicos ni parteras. Ninguno de ellos conoce el pinchazo de una aguja y la posterior 
sensación de hormigueo que despierta la inoculación de un antígeno en el cuerpo



ALGUNAS PAUTAS PARA LA 
ESCRITURA EN PERIODISMO

Cuanto más claro y directo sea un texto, mejor. Hay quienes 
creen que alterando estructuras sintácticas y extendiendo 
las frases dotan a los textos de mayor elegancia, cuando en 
realidad están dificultando la lectura y la comprensión.

En periodismo preferimos utilizar la estructura sintáctica 
clásica (sujeto+verbo+predicado). Por ejemplo, “un hombre 
robó una joyería”. Siempre será preferible una oración como 
“El PIT-CNT exigió al gobierno mejorar la distribución de la 
riqueza” que “Al gobierno el PIT-CNT le exigió profundizar la 
distribución de la riqueza”.



ALGUNAS PAUTAS PARA LA 
ESCRITURA EN PERIODISMO

En Palabras más, palabras menos. Herramientas para una 
escritura eficaz, María Cristina Dutto, Silvia Soler y Silvana Tanzi 
dan consejos para la revisión de los textos. Si bien las autoras no 
abordan específicamente la escritura periodística, algunas de 
estas recomendaciones son interesantes al momento de la 
revisión en prensa escrita:

I. Atreverse a podar. Tanto escritores como periodistas suelen 
estar enamorados de sus textos. Pero al momento de la revisión 
hay que dejar la pasión a un lado y pensar fríamente si cada 
término o cada párrafo que incluimos en nuestra nota es 
estrictamente necesario. O, en palabras de las autoras citadas, 
se trata de “descubrir y eliminar lo que no agrega información o 
se desvía del propósito”. 



II. La escritura concisa es directa. “Además de usar frases sin 
contenido, los escritores inexpertos suelen repetir lo que dijeron 
poco antes -como si el lector fuera tonto o amnésico- o adelantar 
lo que dirán en otra parte”, señalan las autoras.

III. Elegir palabras precisas. Hay palabras que los periodistas 
utilizamos como una especie de comodines, sólo para no hacer 
el esfuerzo de pensar palabras más apropiadas o precisas. 
Estos comodines son, por ejemplo, “cosa”, “situación”, “ámbito”, 
“instancia”, “elemento”. No es que no puedan utilizarse, pero 
seguramente encontremos un término más apropiado para lo 
que estamos describiendo o relatando. En este punto también, 
debemos evitar las palabras vagas o ambiguas, como “algunos”, 
“varias” o “recientemente”. La ambigüedad es buena en ficción 
pero no en periodismo. Si no sabemos cuántos son “algunos” o 
cuándo exactamente fue “recientemente”, mejor pensemos de 
nuevo la frase e incorporemos información que sea certera.



IV. Huir de los clichés y las frases hechas. En este
caso, nuevamente, se trata de huir de la comodidad y obligarnos a 
nosotros mismos a describir los fenómenos de una forma original. 
Seguramente encontremos algo mejor para decir que “la crisis que 
asoló al país en 2002” o “la coyuntura económica presenta 
desafíos”.

ALGUNAS PAUTAS PARA LA 
ESCRITURA EN PERIODISMO



EL TÍTULO EN LA NOTICIA: CARACTERÍSTICAS

l Contiene la noticia, y por ese motivo, debe condensar lo novedoso

l Es independiente del cuerpo del texto

l  No debe contener datos que no figuren en el cuerpo del texto

l Su estructura sintáctica es simple (de preferencia: sujeto-verbo-

predicado) 

l En muchos casos se usa el presente histórico o incluso el futuro (Ej. 

Llaman en consulta al embajador uruguayo en Argentina). No se 

utilizan adverbios de tiempo (Ej. ayer)



EL TÍTULO EN LA NOTICIA: CARACTERÍSTICAS

l Debe ser conciso (en el caso de la prensa escrita hay limitaciones 

hasta por el armado de la página)

l Debe ser preciso (no caer en vaguedades o generalidades)

l Debe ser veraz, corresponderse con los hechos y con el texto

l Tiene que tener un “gancho” (sin sacrificar lo informativo)

l Todo título tiene un enfoque, implica una elección

l Puede hacer énfasis en distintos aspectos de las “cinco W”

l No se utilizan abreviaturas ni términos complejos
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